
Możliwości narzędzia

Organizatorzy:

mgr Ireneusz Bojanowski
mgr Krzysztof Jaworski 
mgr Sebastian Matysik



Plan spotkania

Czym jest LeapSpace

Mocne strony LeapSpace

Dlaczego obecnie narzędzia AI są istotne

Jak budować zaawansowane prompty

7 przykładów: prompt → wynik

Sesja dyskusyjna





LeapSpace to zaawansowane narzędzie AI opracowane przez 
Elsevier – wydawcę takich baz jak ScienceDirect i Scopus.
W przeciwieństwie do ogólnych chatbotów, LeapSpace działa w 

oparciu wyłącznie o zweryfikowaną literaturę naukową, oferując 
odpowiedzialne i transparentne wsparcie na każdym etapie pracy 
badawczej.

Co istotne, LeapSpace powstaje w oparciu infrastrukturę 
ScienceDirect – platformy, z której na świecie korzysta już 22 
miliony użytkowników, w tym 80 tysięcy w samej Polsce. Elsevier
zainwestował w rozwój tego narzędzia około 20 milionów dolarów, 
co podkreśla strategiczne znaczenie projektu i długoterminowe 
zaangażowanie w transformację cyfrową warsztatu pracy 
naukowca.



Zasoby wiedzy

LeapSpace dysponuje jedną z największych na świecie kolekcji 
wiarygodnej treści naukowej, pozostając neutralnym wobec 
wydawców (publisher-neutral). W jego bazie znajdują się:

• ponad 18 milionów recenzowanych artykułów i książek w 
pełnym tekście (full-text) – głównie z dorobku Elsevier, ale także 
– dzięki nowym umowom licencyjnym – z wydawnictw takich jak 
Emerald Publishing, IOP Publishing, NEJM Group, SAGE i 
kolejnych, które dołączą wkrótce;

• ponad 100 milionów abstraktów z bazy Scopus, która agreguje 
treści od ponad 7000 wydawców z całego świata;

• metadane autorów i ekspertów, a także informacje o ponad 45 
000 aktywnych programów finansowania pochodzących od 
ponad 16 000 instytucji rządowych, prywatnych i akademickich.



Open Access

W strukturze zasobów wyraźnie zaznacza się obecność treści 
open access – stanowią one wprawdzie mniejszość, ale ich udział 
systematycznie rośnie. Zgodnie z danymi Elsevier i niezależnymi 
zestawieniami (stan na przełom 2025 i 2026 roku):

W ramach bazy pełnych tekstów (18+ milionów) znajduje się 
obecnie około 2,1 miliona artykułów open access na licencji CC-
BY, pochodzących od ponad 50 wydawców i towarzystw 
naukowych spoza Elsevier. Oznacza to, że open access stanowi 
około 11–12% całego korpusu full-text.
W kolekcji abstraktów Scopus (ponad 100 milionów rekordów) 
indeksowanych jest natomiast ponad 25 milionów pozycji open 
access. Są one w LeapSpace w pełni dostępne, choć – co istotne 
– nie dają dostępu do pełnego tekstu, chyba że dana publikacja 
znajduje się równocześnie w bazie full-text.



Dostęp przez Bibliotekę Główną Uniwersytetu Szczecińskiego
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Mocne strony LeapSpace

Ustrukturyzowane metody AI zamiast niezweryfikowanych
danych z internetu

Kompleksowy zbiór treści z Scopus i ScienceDirect

Przejrzystość - cytowania ze źródłami, Trust Cards z 
wyjaśnieniami

Pokrycie szerokiego przepływu pracy badawczej w jednym
narzędziu

Bazuje na ScienceDirect AI i Scopus AI



Krytyczne spojrzenie na LeapSpace

Algorytmy mogą wzmacniać dominujące teorie

Mniej cytowane badania mogą znikać z pola widzenia

Forma odpowiedzi może sugerować, że przegląd jest kompletny

Przedwczesna stabilizacja wiedzy

Mniej głębokie przetwarzania w pracy badawczej

Potrzeba poszukiwania alternatywnych ujęć

Unifikacja badań/metodologiczna konwergencja

Mniej badań poza utartymi paradygmatami



Dlaczego obecnie narzędzia AI są istotne

Problem skali publikacji naukowych

Złożoność współczesnych problemów badawczych

AI ujawnia błędy zwiększa rzetelność I replikowalność

Presja czasu i produktywności

Wiedza i innowacje są współtworzone przez algorytmy
(algorytmy odkrywają wzorce, kierunki badań, syntezują wiedzę)



ALL ( "biology" )

+69.7%

ALL ( "management" )

+147.2%



ALL ( "education" )

+166.7%

ALL ( "economy" )

+183.3%



ALL ( "scite.ai" OR "notebooklm" OR "SciSpace" OR "researchrabbitapp" OR "thesify.ai" OR "paperpal.com" 
OR "paperguide.ai" OR "elicit.com" OR "chatpdf.com" OR "textero.io" OR "consensus.app" OR "epsilon-ai" 
OR "jenni.ai" OR "getcoralai.com" OR "CHATGPT" OR "GEMINI" OR "scholarai.io" OR "powerdrill.ai" )



Jak budować zaawansowane prompty?

#Pytanie# - precyzyjne pytanie badawcze

#Typ# - rodzaj analizy (przegląd, meta-analiza, 

porównanie...)

#Pojęcia:# - słowa kluczowe PL/EN + synonimy

#Okres# - zakres czasowy

#Liczba# - oczekiwana liczba artykułów (np. 30–60)

#Format# - struktura wynikowego raportu

Im bardziej precyzyjny prompt - tym lepszy wynik. Limit znaków
na prompt w LeapSpace wynosi 500.



Przykład 1: Przegląd literatury - tematy i luki

#Pytanie# Jak sztuczna inteligencja 
wykorzystywana jest w marketingu?
#Typ# Przegląd literatury z analizą tematów, luk 
badawczych
#Pojęcia:# AI, machine learning, deep learning, 
neural networks - corporate marketing, digital 
marketing, marketing strategies, customer 
engagement
#Okres# ostatnie 10 lat  #Liczba# 60 artykułów
#Format# Strukturyzowany raport: Introduction, 
Common Themes, Gaps, Conclusion, References



Przykład 2: Sprzeczności metodologiczne

#Pytanie# Jakie rozbieżności
metodologiczne występują w badaniach nad
AI w marketingu?
#Typ# Analiza krytyczna rozbieżności
metodologicznych
#Pojęcia:# AI, marketing, contradictory 
findings, replication crisis, 
methodological limitations
#Okres# 2018-2024  #Liczba# 40 artykułów
#Format# Tabela: Twierdzenie A vs 
Twierdzenie B, źródła, możliwe przyczyny
rozbieżności



Przykład 3: Genealogia cytowań i dryf pojęciowy

#Pytanie# Jak ewoluowała koncepcja AI-
driven personalization w marketingu przez 
łańcuchy cytowań?
#Typ# Analiza genealogii cytowań i dryfu 
pojęciowego
#Pojęcia:# personalization, recommendation 
systems, customer journey, AI
#Okres# 2014-2024  #Liczba# 50 artykułów
#Format# Oś czasu z kluczowymi punktami 
zwrotnymi, artykuły przełomowe vs pochodne



Przykład 4: Negatywne efekty i porażki wdrożeń AI

#Pytanie# Jakie negatywne efekty i nieudane 
wdrożenia AI w marketingu udokumentowano?
#Typ# Przegląd negatywnych wyników i 
ograniczeń
#Pojęcia:# AI failure, negative outcomes, 
consumer backlash, algorithmic harm, 
marketing automation failure
#Okres# 2016-2024  #Liczba# 30 artykułów
#Format# Klasyfikacja: typ porażki, branża, 
przyczyna, lekcja



Przykład 5: Meta-analiza ram teoretycznych

#Pytanie# Jakie ramy teoretyczne stosowano do 
badania AI w marketingu i które dominują?
#Typ# Meta-analiza ram teoretycznych
#Pojęcia:# theoretical framework, TAM, UTAUT, 
resource-based view, dynamic capabilities, AI 
marketing
#Okres# 2014-2024  #Liczba# 50 artykułów
#Format# Macierz: teoria × obszar zastosowania ×
częstość × luki



Przykład 6: Definicje i operacjonalizacja AI

#Pytanie# Jak różni autorzy definiują i 
operacjonalizują "AI" w badaniach marketingowych?
#Typ# Analiza definicji i operacjonalizacji
#Pojęcia:# artificial intelligence definition, machine 
learning, operationalization, construct validity, 
marketing research
#Okres# 2014-2024  #Liczba# 40 artykułów
#Format# Tabela definicji, zakres pojęcia, metoda 
pomiaru, krytyka



Przykład 7: Luki geograficzne i kulturowe

#Pytanie# Jakie regiony i konteksty kulturowe są 
niedoreprezentowane w badaniach AI w marketingu?
#Typ# Analiza geograficzna i kulturowa luk 
badawczych
#Pojęcia:# AI marketing, Global South, cross-
cultural, emerging markets, cultural bias
#Okres# 2014-2024  #Liczba# 50 artykułów
#Format# Mapa: kraj/region × liczba badań, 
dominujące konteksty vs białe plamy



Podsumowanie: 7 typów promptów

1.  Przegląd literatury - tematy, trendy, luki

2.  Sprzeczności metodologiczne - A vs B

3.  Genealogia cytowań - ewolucja koncepcji

4.  Negatywne efekty - porażki i lekcje

5.  Ramy teoretyczne - macierz teoria × obszar

6.  Definicje - operacjonalizacja pojęcia

7.  Luki geograficzne - białe plamy na mapie

Każdy prompt generuje unikalny, ustrukturyzowany raport z cytowaniami.



Sesja dyskusyjna

Pytania? Doświadczenia? Pomysły na prompty?



Prezenty
Rozpoczęcie pracy z LeapSpace
https://brand.elsevier.com/share/HkeDfzJZR5F5DbvJJTUL/assets/92962

Informacje o LeapSpace
https://www.elsevier.com/products/leapspace/introducing-research-grade-ai

Kanał Elsevier na YouTube - LeapSpace Shorts - Tutorials
https://www.youtube.com/playlist?list=PLQNGOAAhIKDRQwtLhaaVjqnpGhbVsuOjw

Poradnik
https://supportcontent.elsevier.com/Support%20Hub/LeapSpace/2_26_Leapspace_Reference%20Guide_
eBook.pdf

Support
https://www.elsevier.support/leapspace
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